1. Ime i prezime:
2. Stručni studij:
3. Status studenta: 
4. Kolegij:

5. Predložena tema:

6. Koncept seminara:

7. Literatura koja će se koristiti u izradi seminara:
Primjer popunjene prijave:
1. Ime i prezime: Ivo Ivić

2. Stručni studij: Računovodstvo
3. Status studenta: redovni/izvanredni
4. Kolegij: Osnove marketinga I

5. Predložena tema: Segmentacija tržišta na primjeru banke „xy“

6. Koncept seminara:

- Naslovna stranica

- Sadržaj

- Seminarski zadatak

- Uvod (započinje na str 1.)
-  Pojmovno određenje segmentacije
-  Vrste i kriteriji segmentacije

-  Strategija segmentacije banke „xy“

- O poduzeću
- Čimbenici marketinškog okruženja banke „xy“

- Segmenti tržišta banke „xy“

     
- Preporuke za unapređenje segmentacije banke „xy“


       - Zaključak (završava na str.8)

      - Popis literature
7. Literatura koja će se koristiti u izradi seminara:
Lacković, Z., Andrlić, B.: Osnove strateškog marketinga, Veleučilište u Požegi, Geno, Požega, 2007. 
Renko N.: Strategije marketinga, Naklada Ljevak, Zagreb, 2005.

Kotler P.: Upravljanje marketingom- analiza, planiranje, primjena i kontrola, Mate, Zagreb, 2001.
McDonald M.: Marketinški planovi- kako ih pripremati, kako ih koristiti, Masmedia, Zagreb, 2004.
Časopis Marketing u praksi, ožujak 2009.

http://www.poslovni.hr/

